
 

Elintarvike- ja luonnontuotealan toimialatreffit  
27.5.2026 Rovaniemi 

 

 

Ta ma  on tekoa lyavusteinen muistio Pohjoisen luonnontuote- ja elintarvikealan 
toimialatreffeista  27.5.2026. Muistio on tehty tyo pajassa tyo stettyjen fla ppien ja 
muistiinpanojen pohjalta.  
 
 
 

Aamupäivä: verkoston kehittäminen 
 

Aamupa iva lla  osallistujat saivat valita verkostotoiminnan eri osa-alueita koskevasta listasta 
itsea a n kiinnostavan aihepiirin ja ryhma ytya  sen mukaisesti. Keskusteluryhmia  muodostui viisi 
seuraavien aiheiden ympa rille: 
 

1. Verkoston tavoitteiden kirkastaminen 
2. Dialogisuus ja toisten kuunteleminen 
3. Keskina isen tuntemisen ja luottamuksen vahvistaminen 
4. Pa a to ksenteko 
5. Tehokas tiedonkulku 

 

Alla kooste ryhmien keskusteluista. 

 
 

1. Verkoston tavoitteiden kirkastaminen 
 
Verkoston ta rkeimpa na  tavoitteena on tukea elintarvike- ja luonnontuotealan yrityksia  Lapin, 
Pohjois-Pohjanmaan ja Kainuun alueella ja siten olla rakentamassa kesta va mpa a  
ruokaja rjestelma a  Pohjois-Suomessa. 
 
Tavoitteen alla nelja  pa a kohtaa: 
 

1. Yhteistyo ho n ja kumppanuuksiin ohjaaminen 

2. Yritysten liiketoiminnan edista minen (kannattavuus, tavoitteet) 

3. Elinkeinon jatkuvuuden turvaaminen (rahoitus, koulutus, tutkimus) 

4. Ruokaturva ja omavaraisuus 

 

 

  



 

2. Dialogisuus ja toisten kuunteleminen 
 
Verkostossa yhteistyo n perustana tulisi olla kunnioitus ja samanarvoisuus rooleista 
riippumatta. Viestinna n on toimittava molempiin suuntiin, pelkka  yksisuuntainen tiedotus ei 
riita  vaan tarvitaan myo s aitoa kuuntelemista ja ymma rta mista . 
 
Verkoston on ta rkea a  kohdata kasvotusten sopivin aikava lein ja tapaamisiin on ta rkea a  varata 
riitta va sti aikaa. Olisi hyva  sopia yhteisista  ka yta nno ista  myo s Teams-tapaamisten osalta 
(toiveena mm. kameran ka ytto ). 
 

 

3. Keskinäisen tuntemisen ja luottamuksen vahvistaminen 
 
Verkoston sisa isen luottamuksen vahvistamisessa yhteisilla  – nimenomaan kasvokkaisilla – 
tapaamisilla on suuri merkitys. Tapaamisten ohjelmat tulisi rakentaa joustaviksi ja niihin olisi 
hyva  sisa llytta a  riitta va sti aikaa vapaamuotoiselle yhdessa ololle. 
 
Kohtaamissa ta rkea a  on positiivinen asenne ja luottamus siihen, etta  haluamme kaikki edista a  
yhteista  asiaa. Yhteistyo ta  kaivataan enemma n hankesuunnitteluun liittyen. Toiveena olisi, etta  
tapaamiset johtaisivat konkreettisiin yhteistyo hankkeisiin. 
 

 

4. Päätöksenteko 
 
Verkoston pa a to ksenteossa ei na hda  ta lla  hetkella  suuria ongelmia. Toisaalta viela  ei ehka  ole 
ollutkaan tarvettakaan kovin merkitta ville pa a to ksille verkoston toiminnassa. Jatkossa 
toivotaan, etta  verkostolla olisi ydinryhma , jonka kokoonpano voi ela a , kunhan silla  on selkea t 
tehta va t. Myo s verkoston tavoitteen osalta kaivataan selkeytysta . 
 

 

5. Tehokas tiedonkulku 
 
Ryhma  listasi toimivia ja viela  kehitysta  vaativia tai kokonaan hyo dynta ma tto mia  
viestinta kanavia. 
 
Verkostossa hyvin toimivia tiedonkulun keinoja ja kanavia ovat: 

• Some (FB tapahtumakutsut, vaikuttajat) 

• Verkkosivut (mm. Arktiset aromit, Aitoluonto) 

• Suusta suuhun 
 
 
Na iden kanavien ka ytto  vaatii viela  kehitta mista  tai niita  ei ole juuri hyo dynnetty: 



 

• Tiede ja tutkimus 

• Media (printti ja digi) 

• Hankeviestinta  

• Livetapahtumat 

• Uutiskirjeet (kuinka lo yta a  itselle olennaiset) 

• Tapahtuma Padlet (alusta vaatii viela  kehitta mista ) 

• Maaseutuverkosto (pita isi saada alustalle enemma n po hina a ) 
 
 

 

Iltapäivä: Askelmerkit tulevaan 
 
Iltapa iva n keskustelujen teemat rakentuivat aikaisemmissa tapaamisissa tunnistettuihin alan 
ta rkeimpiin kehitta miskohtiin. Na ma  olivat: 1) Tuotteistaminen, vienti ja matkailu, 2) Verkostot 
ja yhteinen bra ndi seka  3) Myynti ja jakelukanavat. 
 
Jokaisen teeman kohdalla haettiin vastauksia kolmeen kysymykseen: 1) Mita  on jo tehty, 2) 
Mita  tarvitaan, jotta pa a sta isiin yhteisiin tavoitteisiin ja 3) Milla  konkreettisilla askelilla 
pa a sta a n teenpa in? 
 
 

1. Tuotteistaminen, vienti & matkailu 
 

Mitä on jo tehty? 

• Rakennettu verkostoja ja toteutettu hankkeita, kuten: 

o SUVI ry, Fennopromo, Arctic Food Lab, Original Lapland, Via Karelia, Culinary 

Seasons 

• Rakennettu Lappiin tuotekehitystiloja (Oulun seudulla ta ssa  viela  kehitetta va a ) 

• Toteutettu yrityksille kalliita tuotekokeiluja 

• Porotuotteiden alkupera merkit 

• Paljon tyo pajoja ja rjestetty hankkeissa 

 
Mitä tarvitaan, jotta päästäisiin yhteisiin tavoitteisiin? 

• Tyo ta  ta ytyy jatkaa pitka ja nteisesti (vrt. Karelia A  la carte) 

• Saatavuuden ja saavutettavuuden lisa a minen: enemma n palveluntarjoajia ja reitti-infraa 

seka  panostuksia palvelumuotoiluun 

• Asiakasymma rryksen lisa a minen: pa a markkinoiden ja eri asiakastyyppien 

tunnistaminen 

• Yritysten aktivointi ja palvelut heille keskitetysti 

• Ylpeys omista tuotteista ja tekemisesta  → oikea hintataso 

• Erikoisosaamisten tunnistaminen ja tyo njako 



 

• Jalostusasteen nostaminen 

• Yhden luukun malli tuotteistamiseen 

 
Millä konkreettisilla askeleilla päästään eteenpäin? 

• Asiakasprofiilien ma a rittely 

• Verkostojen vahvistaminen: yritta jien ja matkailun toimijoiden kohtauttaminen → 

yhteinen palvelumuotoilu 

o Helposti mukaan otettavien tuotteiden kehitta minen 

o Virtuaalimatkat ja ela mykset 

o Ravintola-annosten komponenttien mukaan ostaminen 

o Tuotepaketit 

o Sesongin mukaan vaihtuvat ruokalistat 

o La hiruokapalveluiden yhdista minen pyo ra matkailuun 

• Alkupera merkkien hakeminen 

• Markkinakartoitus / Selvitys potentiaalisista tuotteista 

• Yhteismyyntikokeilut 
 

 

2. Verkostot ja yhteinen brändi 
 

Mita  on jo tehty? 

• Luotu verkostoja: Kehitta ja verkosto, Arktiset artesaanit, Arctic Food Lab + aiemmat 

kokeilut 

o Kipupisteet tunnistettu 

o Vuoropuhelu lisa a ntynyt, toimijat tiedossa 

• Vahva Lappi-bra ndi matkailussa 

 
Mitä tarvitaan, jotta päästäisiin yhteisiin tavoitteisiin? 

• Yhteisen bra ndin ja tarinan ma a rittely (arvot, viestinna n sa vy ja visuaalisuus…) 

• Verkostoissa tulisi kehitta a  toimijoiden va lista  luottamusta, la pina kyvyytta , roolitusta ja 

vaikuttavuutta (koordinointi, resurssit) 

• Alkutuotanto ja kuntien elinkeinotoimet mukaan verkostoon 

• Bra ndin kustannukset ja ylla pito? Jatkuvuuden varmistaminen 

• Kytko kset alueellisiin strategioihin 

 
Millä konkreettisilla askeleilla päästään eteenpäin? 

• Verkostotyo ssa : ydinryhma n muodostaminen, merkityksen viestiminen omassa 

organisaatiossa (johdon vakuuttaminen), vaikuttavuuden mittaus, toimintaan 

sitouttaminen 

• Koonti aiempien kokeilujen annista ja opeista 

• Asiakaskohderyhmien ma a rittely 



 

• Yhteistyo  ja jatkuvuus: Isot yhteistyo sopimukset takaavat jatkuvuutta (ulkomaisten 

yhteistyo kumppaneiden kartoittaminen), yhteiset tuotekorit 

• Nimisuojatuotteiden ma a ra n kasvattaminen 

• Na kyvyys: nettisivut, messut, muu myynti ja markkinointi 

 
 

3. Myynti ja jakelukanavat 
 

Mitä on jo tehty? 

• Ennen kaikkea alueellisia verkostoja ja myynnin tyo kaluja, mm. REKO, Willit, S- ja K-

ketjut, Arktiset artesaanit, AFL, Graani, Louven.fi, Ruokapohjola, Jatulintarha… 

• Messuja, markkinoita ja satunnaisia B2B-tapahtumia 

• Hankkeita ja aloitteita tuote- ja toimialakohtaisten verkostojen rakentamiseen 

 
Mitä tarvitaan, jotta päästäisiin yhteisiin tavoitteisiin? 

• Yhteistyo ta : 

o toimijoiden yhteen kokoaminen (yhteinen tarve ja tavoitteet) 

o yhteismyynti messuilla jne. 

o jatkuvuuden varmistaminen 

• Selkea  kuva nykytilanteesta ja markkinoista 

• Asiakasryhmien ma a rittely 

• Sopimustuotannon ka ynnista minen 

• Tiedottaminen ja yhteiset kanavat 

• Ka a nteisen viennin kehitta minen 

• Olemassa olevien myyntikanavien hyo dynta minen 

• Arktisen ruoan ambassadorit 

• Logistiikka ja la hiruoan tukkutoiminta ikuisuuskysymyksia  

• Ja lleenmyyja rekisteri 

 
Millä konkreettisilla askeleilla päästään eteenpäin? 

• Myynninedista mistapahtumat: B2B-tilaisuudet, messut… 

• Yritta ja la hto isen yhteismyynnin kehitta minen 
o toimijoiden listaus 
o benchmarkkaus 
o avoin tietojen jakaminen (hinnat, alkupera tiedot jne.) 

• Rakennetaan vuoropuhelua erityisesti matkailun puolelle (matkapaketit, makumuistot, 
tilavierailut) 

• Tukut ja kauppa mukaan keskusteluihin (voisiko la hituotteet toimittaa suoraan esim. 
Keskon tukkuun) 

• Myyntikoulutukset yritta jille 

• Miehitta ma tto ma t myyntipaikat 



 

LOPUKSI: Yhteenveto kaikista iltapäivän teemoista  
 

 

1. Tuotteistaminen, vienti & matkailu 
 

• Vienti ei ole ykko sprioriteetti, panostukset ka a nteisen viennin kehitta miseen 

• Suvi ry / VIKE yhteistyo  ta rkea a  

• Ruoka & matkailu menee limitta in → na iden verkostojen yhteistyo ho n tulee panostaa 

• Visit-organisaatioiden vastuu tuoda tuotteita esille 

 
 

2. Verkostot & yhteinen brändi 
 

• Yksi yhteinen bra ndi vai omat poterot? Mitka  yritykset istuvat bra ndiin? 

• Arctic Food Labin jatkot: omistajuus, kuluttajatutkimus, bra ndin nimi? 

o riitta a ko  kehitta ja verkoston rahkeet ta ha n 

 
 

3. Myynti & jakelukanavat 
 

• B2B-tapahtumien vakiinnuttaminen 

• Tunnettujen yritysten kautta lisa a  myyntia  

• Yhteiset messuosastot ja muu yhteismyynti (yritta ja la hto isyys!) 

• Makuela mysten tuotteistaminen 
 
 
 

Muita huomioita ja palautetta tilaisuudesta 
 

• Kehitta ja tapaamisten teemoittaminen jatkossa (esim. ruokamatkailu) 

• Toive vierailukohteista tuleviin tapaamisiin 

• Elokuussa eta tapaaminen, jossa keskustellaan verkoston konkreettisesta 
toimintasuunnitelmasta ja voidaan tehda  myo s roolijakoa (Vision4Food ja rjesta a ) 


